Marketing Ajanlat Elemzo6 Lap
Mit kapsz valéjaban a pénzedért?
Cél
Ez a munkalap abban segit, hogy egy marketinges ajanlatot ne csak

els6 benyomas alapjan értékelj, hanem uzleti szemmel is atlasd.

Nem azt vizsgaljuk, hogy a marketinges szimpatikus-e, hanem azt, hogy
az ajanlat elég konkrét, atlathatd és szamon kérhet6-e.

1. Mit tartalmaz pontosan az ajanlat?

Nézd meg, hogy az ajanlat konkrétumokat tartalmaz-e, vagy csak
altalanos igéreteket.

Kérdezd meg magadtol:

e Pontosan milyen anyagok készulnek el?

e Hany darab poszt, hirdetés, oldal, szoveg, kampany vagy
konzultacioé van benne?

e Van-e hatarid6?

e Stratégia is készul, vagy csak kivitelezés?

e Milyen formaban kapom meg az elkészult munkat?

Tisztazo6 kérdés:
Pontosan mit fogok kézhez kapni a kozds munka végen?

2. Mit nem tartalmaz az ajanlat?

Sok félreértés abbdl jon, hogy csak utdlag derul ki: valami fontos nem
volt benne az arban.



Kérdezz ra ezekre:

hirdetési koltség,
grafikai munka,
szovegiras,

landing oldal,
technikai beallitas,
riportalas,

modositasi korok,
utdlagos optimalizalas.

Tisztazé kérdés:
Mi az, ami szukséges lehet a sikeres munkahoz, de nincs benne ebben
az ajanlatban?

3. Mi az ajanlat valodi ara?

Ne csak a végosszeget nézd. Egy ajanlat teljes koltsége gyakran tobb
elembdl all.

Lehetséges plusz koltségek:

e hirdetési budzsé,
e szoftver el&fizetések,

e Kkuls6s fejlesztd,

e extra konzultacio,

e plusz modositasok,

e kampanyhoz szukséges kreativ anyagok.

ird fel:

Ajanlatban szerepl6 dij:

Varhato plusz koltseégek:




Becsult teljes koltség:

4. Mieért pont ezt javasolja?

Egy j6 ajanlatbdl nemcsak az derdl ki, mit csinalnak, hanem az is, hogy
miért pont azt.

Kérdezd meg magadtél:

e Kapcsolodik a javaslat a jelenlegi helyzetemhez?
e Figyelembe veszi a célkozOnségemet?

e Figyelembe veszi a budzsémet?

e Van logikus sorrend a javasolt Iépések kozott?

Tisztazo kérdés:
Mi alapjan javasolja ezt a megoldast az én vallalkozasomnak?

5. Hogyan lesz mérheto az
egyuttmuikodés?

Nem kell minden marketingtevékenységnek azonnal bevételt termelnie,
de legyen vilagos, mit fogtok mérni.

Lehetséges mérési pontok:

ajanlatkérések szama,
vasarlasok szama,
feliratkozék szama,
konverzios arany,
hirdetési megtérulés,
erdekl6d6k mindsége.

Tisztazo kérdés:
Mi lesz az a 2-3 f6 mutatd, ami alapjan eldontjuk, hogy jo iranyba
haladunk?



6. Mi torténik, ha nem mukodik?

A marketingben el6fordulhat, hogy valami els6re nem hozza az elvart
eredményt. Ez nem feltétlenul baj, ha van terv a javitasra.

Kérdezd meg:

e |esz-e optimalizalas?

e Benne van-e ez az arban?

e Mikor dontitek el, hogy valtoztatni kell?
e Ki dont a médositasokroél?

Tisztazo kérdés:
Ha az elsé kor nem hozza az elvart eredményt, mi lesz a kovetkez6
|épés?

7. Milyen feltételekkel mondasz igent?

Nézd meg, milyen kotelezettséget vallalsz az ajanlat elfogadasaval.
Ellendrizd:

meddig érvényes az ajanlat,

van-e eléleg,

van-e hlségido,

van-e felmondasi idé,

mikor kell fizetni,

mi torténik, ha félbeszakad a kozos munka.

Tisztazé kérdés:
Milyen feltételekkel tudok belépni, fizetni, médositani vagy kilépni az
egyuttmikodésbél?



Gyors ajanlat értékelo

Toltsd ki roviden!

Mit kapok pontosan?

Mi nincs benne az arban?

Milyen plusz koltségekkel szamoljak?

Miért pont ezt a megoldast javasoljak?

Hogyan mérjuk az eredményt?

Mi torténik, ha nem mikodik elsore?

Milyen kotelezettséget vallalok?
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